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LFI-ZERTIFIKATSLEHRGANGE ...
LFI Tirol | tirol.Ifi.at

... sind bundesweit abgestimmte BildungsmalRnahmen
zur Hoherqualifikation in der Erwachsenenbildung.
ZERTIFIKATSLEHRGANG

Sie schliefen bei einer positiven Bewertung und Erfiil-
Bauerliche

lung von 80 % Anwesenheit mit der Erlangung eines

Zertifikats ab. Voraussetzung ist ein Mindestalter von
Direktvermarktung

18 Jahren.

WEITERE INFORMATIONEN

* Nahere Informationen zum Lehrgang finden Sie

auf der LFI-Website tirol.Ifi.at.
* Eine Teilnahmevertretung durch andere Personen

ist nicht moglich.

TERMINE

Die Termine fiir die aktuelle Bildungssaison finden Sie
auf der LFI-Website tirol.Ifi.at.

INFORMATION/ANMELDUNG

LFI-Kundenservice
Brixner Stralle 1| 6020 Innsbruck

L +4359292-1111
¥ Ifi-kundenservice@lk-tirol.at
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Tirol
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ZERTIFIKATSLEHRGANG
Bauerliche
Direktvermarktung

Der Trend zu regionalen und hochwertig erzeugten
Lebensmitteln gewinnt weiterhin an Bedeutung. Immer
mehr Konsument:iinnen legen Wert auf Transparenz,
kurze Lieferwege und authentische Produkte direkt vom
Hof. Diese Entwicklung starkt den Betriebszweig der
Direktvermarktung und erdffnet landwirtschaftlichen
Betrieben zusatzliche wirtschaftliche Perspektiven.

Der Zertifikatslehrgang ,Bauerliche Direktvermarktung”
bietet hierfiir eine fundierte und praxisnahe Grundaus-
bildung. Sie erwerben jenes Wissen, das notwendig ist,
um lhre Vermarktung professionell aufzubauen bzw.
gezielt weiterzuentwickeln.

ZIEL DES LEHRGANGS

Der Lehrgang vermittelt praxisnahes und fundiertes Wis-
sen fiir die erfolgreiche bauerliche Direktvermarktung. Im
Mittelpunkt stehen die gesetzlichen Grundlagen, betriebs-
wirtschaftliche Kompetenz sowie die Entwicklung eines
Betriebs- und Marketingkonzeptes fiir den eigenen Betrieb.

NUTZEN FUR DIE TEILNEHMENDEN

Sie erhalten einen umfassenden Einblick in die Grund-
lagen der Direktvermarktung — von rechtlichen Rahmen-
bedingungen und Marketing iber Personlichkeitsbildung
bis hin zur Unternehmensfiihrung. Die vielseitige Ausbil-
dung deckt somit alle zentralen Themen ab.

Ein besonderer Schwerpunkt liegt auf der Betriebsfiih-
rung: Sie befassen sich {iber die Dauer des Lehrgangs
mit der Erhebung und Auswertung betriebswirtschaftli-
cher Kennzahlen, fiihren eine Wirtschaftsanalyse durch
und erarbeiten praxisnah eine Produktpreiskalkulation.

Sie lernen, ihren Betrieb strategisch weiterzuentwickeln,
Chancen und Risiken einzuschatzen und fundierte Ent-
scheidungen zu treffen.

Aktive Direktvermarkter:innen kdnnen ihr bestehendes
Wissen aktualisieren und gezielt ausbauen, wahrend
Neueinsteiger.innen Schritt fiir Schritt in die Thematik
hineinfinden. Durch praxisnahe Beispiele und konkrete
Werkzeuge entsteht ein klarer Blick dafiir, wie der eigene
Betriebszweig professionell und vorallem wirtschaftlich
gefiihrt werden kann.

Den Abschluss bildet die Vorstellung des eigenen Be-

triebs- und Marketingkonzeptes, das im Laufe der Aus-
bildung entwickelt wird.

ZIELGRUPPE

Der Lehrgang richtet sich an alle Neueinsteiger.innen in
die Direktvermarktung sowie jene B&auerinnen und Bau-
ern, welche bereits aktiv in der Direktvermarktung téatig
sind und diese weiterentwickeln wollen.

AUSBILDUNGSPLAN

Personlichkeitsbildung, Zeit- und
Arbeitsmanagement

* Ich — ein:e Unternehmer:in

+ Unternehmerisches Denken

+ Arbeits- und Zeitmanagement

Unternehmensfiihrung und Marketing

* Rechtliche Rahmenbedingungen
(Steuer-, Sozial-, Gewerbe-, Arbeits-,
Hygienerecht, Lebensmittelkennzeichnung)

+ Grundlagen der Unternehmensfiihrung

« Erstellung eines Betriebskonzeptes

* Betriebswirtschaft

+ Marketing, Produkt- und Vertriebspolitik

+ Werbung und Offentlichkeitsarbeit

« Erstellung eines Marketingkonzeptes

Produktspezifischer Teil

+ Verantwortung als Lebensmittelunternehmer:in
« Exkursion

AUSBILDUNGSDAUER

136 Unterrichtseinheiten



